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Proyecto priorizado por la Comisién Regional de Competitividad e Innovacion para su gestion e
identificacion de fuentes de financiamiento

TABLA RESUMEN

Departamento

Valle del Cauca

Nombre del asesor

Hector Alonso Vasquez Norefia

Nombre del proyecto

Transformacion digital para la reactivacion y crecimiento de los cluster
del Valle del Cauca

Municipios impactados por el
proyecto

Cali, Yumbo, Cartago, Tulua de forma directa.
De forma indirecta el impacto aporta al departamento del Valle del
Cauca, incrementando el PIB y la competitividad.

Entidad lider del proyecto

Camara de Comercio de Cali

Nombre del lider del proyecto

Johana Padilla

Area a la que pertenece el lider del
proyecto en la entidad

Comisién Regional de Competitividad e Innovacién

Correo electronico del lider del

jpadilla@ccc.org.co

proyecto
Numero telefonico del lider del | 3148941909
proyecto
Entidades aliadas al proyecto | Alcaldia de Santiago de Cali

Gobernacién del Valle del Cauca
Empresas pertenecientes a los nueve cluster

Tipologia del proyecto

Transformacion Digital

Duracion en meses

12

Valor total del proyecto

$850'000,000

Fuente(s) de financiacion
identificadas

Global Innovation Fund

Fuente(s) de financiacion a la(s)
que ya se presento el proyecto

Innpulsa - Cluster

Fuente(s) de financiacion a la(s)
que se va a presentar el proyecto

Global Innovation Fund

INFORMACION DE LA FUENTE DE FINANCIACION

Nombre de la fuente de
financiacion

Global Innovation Fund

Nombre de instrumento de
financiacion

Global Innovation Fund

Objetivo del instrumento de
financiacion

Apoyar soluciones de cualquier sector econémico, de cualquier tipo
de empresa del sector publico o privado. Las soluciones deben estar
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enmarcadas en abordar un problema de desarrollo importante de
manera mas eficaz que los enfoques existentes, y con un enfoque
amplio de impacto.

GIF acepta solicitudes de cualquier sector en cualquier pais en
desarrollo.

Puede postularse cualquier tipo de organizacion. Esto incluye
empresas sociales, empresas con fines de lucro, organizaciones sin
fines de lucro, agencias gubernamentales, organizaciones
internacionales e instituciones de investigacion en cualquier pais. Se
recomienda que los innovadores, empresarios o investigadores
individuales presenten su solicitud a través de una organizacién
afiliada.

Fecha de radicacion del proyecto | Noviembre 16 de 2021

Fecha de cierre de la fuente GIF acepta solicitudes de forma continua: la Ventana
de recepcion esta abierta sin fechas limite ni rondas de
financiacion.

Fecha de publicacion de No define

resultados

RESUMEN EJECUTIVO

Plataforma Cluster es una iniciativa liderada por la Camara de Comercio de Cali, que parte
de una necesidad comun a nivel empresarial y es impulsar la competitividad; las Comisiones
Regionales de Competitividad e Innovacidn - CRCI, son las instancias encargadas de trabajar
por el propdsito mayor de generar acciones, proyectos y demas actividades concernientes
a lograr impactar positivamente los indicadores de las regiones, relacionados con el
desarrollo productivo, capacitacién, ventas, internacionalizacion y demdas temas que
requiere el sector empresarial para lograr un crecimiento sostenido y un impacto en la
calidad de vida, el PIB y la competitividad del departamento.

El desarrollo de la plataforma Cluster nace a partir de las iniciativas cluster, que son
ejercicios encaminados a generar acciones colaborativas coordinadas entre diferentes
instancias como son: empresas privadas, entidades gubernamentales, universidades,
gremios, entre otros actores, con el fin de buscar un objetivo en comun en torno a un mismo
sector econdmico, con el fin de fortalecer y compartir los propdsitos del sector econémico,



> progreso Aincon ; ™ 3
aportar al desarrollo regional, vincular acciones con la academia para fortalecer las
habilidades del talento humano.

El presente proyecto tiene como propdsito y objetivo superior, lograr el fortalecimiento de
la Plataforma Cluster del Valle del Cauca a partir de la consolidacién de un programa de
aceleraciéon de innovacion y crecimiento entre los diferentes cluster, con el fin de generar
sinergia, articulacidn, trabajo integrado, identificando brechas o tendencias globales y
puedan ser solucionadas a partir de las diferentes ofertas de productos y servicios,
apoyados en el sector digital y lograr nuevos productos innovadores.

Para la implementacién del programa se plantean tres fases generales: fase de incubacidn
de la idea, un proceso de identificacion y definicion de una tendencia o necesidad global
gue requiera una solucién donde empresas de los diferentes clister se pueden unir para
crear una solucion, este proceso permite la generacién de un producto minimo viable y
funcional, con este producto se inicia la siguiente etapa de inversién, donde se busca
fuentes de financiamiento para desarrollar totalmente el producto, validando las diferentes
etapa de desarrollo tecnolégico hasta lograr la insercion al mercado, y una ultima fase
enfocada en la comercializacién; estas fases permitiran el desarrollo de los cluster, las
empresas e impactar la competitividad del departamento

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Bajo nivel de desarrollo en tecnologias 4.0 en los procesos, productos y servicios de las
empresas del cluster de Cali - Valle del Cauca. Las empresas de las Iniciativas Cluster de Cali
— Valle del Cauca identificaron como uno de sus principales retos de negocio, la
digitalizacidon de la industria. Actualmente, se presentan oportunidades para aumentar el
nivel de desarrollo en tecnologias 4.0 en los procesos, productos y servicios que ofrecen las
empresas para ser mas competitivas. Adicionalmente, el COVID-19 ha acelerado la
necesidad de que las empresas de todos los sectores evalien y transformen sus modelos
de negocio actuales a través de la incorporacion de tecnologia 4.0.

A través de un trabajo colaborativo, las empresas del Cluster de Economia Digital han
apoyado a las empresas de otras industrias en medio de la coyuntura del COVID-19, con
soluciones digitales que permiten sistematizar y facilitar sus procesos. Por ejemplo, “Suplit”
desarrollado por Carvajal Tecnologia, fue puesto a disposicion de las empresas de diferentes
industrias con el objetivo de facilitar la conexion entre oferente y demandante de insumos
(incluyendo elementos de bioseguridad), garantizando el abastecimiento de la red
hospitalaria y la continuidad de las operaciones de diferentes industrias de la region.
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Helppeople Cloud desarrollé “CaliValle Corona”, aplicacion a disposicién de las demas
industrias para el monitoreo y la Identificacidon del nivel de riesgo de los colaboradores
frente al COVID-19 con informacion verificable e informacion sobre la demanda de insumos
requeridos por las IPS de manera digital.

LiDARit desarrollé la herramienta “Ruta de Vida” que permite monitorear la ruta de
contagio de las empresas y ayudar en la gestién y cumplimiento de protocolos de
bioseguridad Optima Corporation puso al servicio de las empresas del Cluster de Excelencia
Clinica, DrlLine, App de videoconferencia que permite el diagndstico con médicos
especializados sin tener que desplazarse a las IPS.

Este proceso evidencid, aun mas, el bajo nivel de utilizacion de tecnologias 4.0 en los
procesos, productos y servicios de las empresas de los clusteres del Valle del Cauca y la
necesidad de ejecutar proyectos colaborativos, que permita conectar a las empresas del
Cluster de Economia Digital con las empresas de los demas clUster, a través del desarrollo e
implementacidn de tecnologias maduras o avanzadas que contribuyan a la productividad y
competitividad de las empresas en un contexto de reactivacién econémica

OBJETIVOS DEL PROYECTO

Objetivo General

Fortalecer las capacidades entre las empresas de los diferentes Clusteres del Valle del
Cauca, a través del desarrollo e implementacion de un programa de articulacién
empresarial a partir de la tecnologia y tendencias que contribuyan a la productividad y
competitividad empresarial y de la region.

Objetivos Especificos

1. Identificar retos estratégicos entre las alianzas entre empresas de los clister, a
través de un diagnostico del nivel de desarrollo de tecnologias digitales, basado
en tendencias globales del negocio en un contexto de reactivaciéon econdémica.

2. Desarrollar e implementar soluciones digitales para los retos estratégicos
priorizados por las alianzas entre empresas de los cluster.

3. Validar comercialmente las soluciones tecnoldgicas digitales implementadas
por las empresas usuarias finales, e implementar plan de cierre de brechas y
nuevos modelos de negocio desarrollados.
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Objetivo Especifico 1 — Resultado:

Empresas usuarias finales con retos estratégicos identificados, a través de un analisis del
nivel de desarrollo de tecnologias digitales en su cadena de valor y de las tendencias
globales del negocio en un contexto de reactivacidon econémico

Metodologia de implementacidn:

Actividad 1.1 - Realizar un analisis estratégico de modelos de negocio apalancados en
tecnologias digitales, en un contexto de reactivacion econdémica, para los Cluster
participantes:

Se identificardn los modelos de negocio soportados, principalmente, en tecnologias
digitales en un contexto de reactivacidon econdmica para los Cluster participantes
Indicador:

Numero de informes de andlisis de modelos de negocio basados en tecnologias digital
Meta:

1 informe de andlisis de modelos de negocios basados en tecnologias digitales desarrollado
para los 4 Cluster participantes

Entregable:

4 Informes de andlisis sobre modelos de negocio basados en tecnologias digitales para un
escenario de reactivaciéon econdmica para cada uno de los 4 Cluster participantes (Formato
word o Power Point)

Actividad 1.2 - Analizar el nivel de desarrollo digital de los Cluster participantes

Se analizard el estado de desarrollo de tecnologias digitales de la cadena de valor de los
Cluster a los que pertenecen las empresas usuarias finales, a través, principalmente de
entrevistas a empresas de diferentes segmentos de negocio

Indicador:

Numero de informes de analisis de nivel de desarrollo digital

Meta:

1 Informe de analisis del nivel de desarrollo digital para los 4 Cluster participantes
Entregable:

4 Informe andlisis del nivel de desarrollo digital de las usuarias finales para los 4 Cluster
participantes (Formato Word o Power Point)
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Actividad 1.3 - Definir retos de negocio para cada Cluster participante

Se identificara, por parte de los usuarios finales, los principales retos estratégicos de
negocio en los Cluster participantes del proyecto, a través de una sesion cocreacién. Se
priorizara, por parte de los usuarios finales, los principales retos estratégicos de negocio en

los Cluster participantes del proyecto, a través de una sesion de priorizacion de escenarios.

Indicadores:
e Numero de retos estratégicos identificados
e Numero de retos estratégicos priorizados
Meta:
e 1 road map de oportunidades de implementacidn de tecnologias digitales para los
4 Cluster participantes
e 1 reto estratégico de negocio priorizado para los 4 Cluster (uno por Cluster)
Entregables:
e 1 Informe sobre los retos estratégicos de negocio identificados de los Cluster a los
cuales pertenecen las usuarias finales (Formato word o Power Point)
e Listados de asistencia y/o registro fotografico
e 1 informe sobre los retos estratégicos de negocio de los clUsteres a los cuales
pertenecen los usuarios finales (Formato word o PowerPoint)
e Listados de asistencia y/o registro fotografico

Objetivo Especifico 2 — Resultado:
Empresas usuarias finales con soluciones digitales desarrollas e implementadas para los
retos estratégicos priorizados

Actividad 2.1 - Identificar y priorizar las soluciones digitales para los retos estratégicos
definidos por los Cluster a los cuales pertenecen las empresas usuarias finales

Se realizara una identificacion de las posibles soluciones de tecnologia digital para los
retos estratégicos definidos. Posteriormente, se priorizard una solucion digital para cada
Claster participante

Indicador:
Numero de soluciones digitales priorizadas
Meta:
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Al menos 1 solucién digital priorizada para cada reto definido

Entregables:

1 Informe con las soluciones digitales priorizadas para cada reto definido (Formato Word o
PowerPoint)

Actividad 2 - Desarrollar road maps para definir el alcance de las soluciones digitales
priorizadas para cada Cluster participante

Se desarrollaran road maps de implementaciéon de tecnologias digitales para los Clusteres
a los cuales pertenecen las empresas usuarias finales

Indicador:

Numero de road maps de oportunidades de implementacion de tecnologias digitales para
los Clusteres a los que pertenecen las empresas usuarias finales

Meta:

1 road map de oportunidades de implementacién de tecnologias digitales para los 4
Cluster participantes

Entregables:

e 1 Informe de road map tecnoldgico para las iniciativas Cluster participantes
e 1 Documento de hoja de ruta tecnoldgica de corto, mediano y largo plazo para las
iniciativas Cluster (Formato word o PowerPoint)

Actividad 2.3 - Acompaiar la conceptualizacion y desarrollo de la soluciéon digital para
cada reto priorizado por las empresas usuarias finales participantes
e Llas empresas del Cluster de Economia Digital realizardn sesiones para
acompanamiento en metodologias y mejores practicas en la implementacién de
soluciones digitales
e Las empresas del Cluster de Economia Digital desarrollardn soluciones digitales a los
retos priorizados

Indicadores:

e Numero de sesiones de trabajo virtual

e Numero de soluciones digitales desarrolladas
Meta:

e Al menos 4 sesiones de trabajo

e Al menos 3 soluciones digitales desarrolladas

Entregables:
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1 Informes "Etapas el desarrollo de soluciones digitales a partir de los retos estratégicos de
la cadena de valor de las Iniciativas Cluster" (Formato Word o PowerPoint).

Objetivo Especifico 3 — Resultado:
Empresas usuarias finales con validacion comercial de las soluciones tecnolégicas digitales
implementadas, plan de cierre de brechas y nuevos modelos de negocio desarrollados

Actividad 3.1 - Validar el desarrollo digital con potenciales clientes

Se realizara una validacién comercial a nivel nacional y/o internacional de las soluciones
desarrolladas por las usuarias finales del Clister de Economia Digital. Se definira un plan de
comercializacidn para las soluciones tecnoldgicas priorizadas para las usuarias finales del
Cluster de Economia Digital

Indicador:
e Numero de prototipos (soluciones de tecnologia digital) que resuelven los retos
priorizados por las usuarias finales, validados comercialmente
e Numero de planes de comercializacion para cada una de las soluciones finales

e Al menos 1 prototipo (solucién de tecnologia digital) que resuelve alguno de los
retos priorizados por las usuarias finales validados comercialmente

e Al menos 1 plan de comercializacion para una de las soluciones desarrolladas

Entregables:

e 1 Informe de validacidn comercial de prototipos de soluciones identificadas para
los Cluster a los que pertenecen las empresas usuarias finales (Formato Word o
PowerPoint)

e 1informe de plan de comercializacién para cada solucién tecnolégica digital
desarrollada (Formato Word o PowerPoint)

Actividad 3.2 - Realizar plan de cierre de brechas de implementacion
Se disefiara un plan de cierre de brechas de implementaciéon de tecnologias digitales de
empresas usuarias finales de los Cluster participantes

Indicadores:
Numero de planes de cierre de brechas de tecnologias digitales
Meta:

Al menos 1 plan de cierre de brechas de tecnologias digitales
Entregables:



1 Informe de plan de cierre de brechas de tecnologias digitales (Formato word o
PowerPoint)

Actividad 3.3 - Disefar un modelo de negocio

Se definirdn y evaluardn alternativas de modelos de aprovechamiento comercial para las
soluciones de tecnologia digital desarrolladas por las usuarias del Cluster de Economia
Digital

Indicadores:

Numero de modelos de negocio de soluciones digitales desarrolladas

Meta:

Al menos 1 modelo de negocio por cada solucidn digital desarrollada

Entregables:

1 Informe de modelos de negocio para las soluciones digitales desarrolladas (Formato Word
o PowerPoint)

El tipo de innovacidn que plantea el Proyecto es que las empresas del Clister de Economia
Digital desarrollen nuevos productos y servicios tecnoldgicos digitales que sean
identificados a partir de retos estratégicos de las industrias (cluster) participantes, ademas
de retos internacionales a partir de la identificacién de tendencias globales. Ademas, estas
innovaciones también involucran esquemas de comercializacion innovadores para algunas
empresas de la region.

La metodologia planteada en el proyecto comprende involucrar diversos tipos de
conocimiento segln la fase de ejecucidn; en la fase |, “Identificacién de modelos de negocio
digitales”, se involucrd conocimiento sobre las tendencias digitales de las industrias, cudles
son las que estan afectando de manera mas acelerada el mundo de los negocios y por lo
tanto representan las mayores amenazas u oportunidades para las empresas en orden de
mantener su competitividad en el mercado.

En la Fase 2 “Desarrollo de Implementacién de soluciones digitales” se combinara
conocimiento técnico por parte de los equipos de las empresas de tecnologia con
conocimientos especializados de las diferentes areas operativas de las empresas de los
clusteres como: mercadeo, produccidon, negocios internacionales, comercial, etc.
Finalmente, en la Fase 3 “Validacién Comercial y modelo de negocio” se incorporaran
conocimientos sobre propiedad intelectual, modelo de comercializacion y métodos de
seguimiento a los cambios de la empresa.
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El proyecto “Transformacién Digital para la reactivacion econémica y crecimiento de los
cluster del Valle del Cauca” contribuye de manera directa a la sofisticacion de los clusteres,
a través del impulso a los procesos de digitalizacion de las empresas. Esto dinamizara la
implementacidn de tecnologias avanzadas o maduras, facilitara el acceso a mercados cada
vez mas exigentes y contribuird a que las empresas continden y mejoren sus operaciones
en un contexto de reactivacién econdémica.

En cuanto a las empresas de Economia Digital, tendran conocimientos mas profundos de
los retos digitales de cada una de las industrias de las Iniciativas ClUster y podran desarrollar
productos y servicios especializados que podrian comercializar a otras empresas de los
clusteres distintas a las usuarias finales. Lo anterior ampliara el portafolio de negocio de las
empresas de Economia Digital para acceder a nuevos mercados con una propuesta de valor
diferenciada por industria.

Ademads, la propuesta busca sofisticar la oferta de productos y servicios de software a partir
del conocimiento especializado en las industrias de los clisteres. En este sentido, la
demanda potencial no solo se limita a las empresas de los clUsteres sino a las empresas que
operan en esas industrias en el mercado nacional y en América Latina. Es decir, los
desarrollos que las empresas de tecnologia realicen en el proyecto tendran el potencial de
comercializarse en las empresas de las siguientes industrias: alimentos empacados, energia,
construccion, salud, belleza y cuidado personal y sistema moda.

El proyecto propone una orientacién hacia el ingreso a nuevos mercados de las empresas
de economia digital, apalancado en el desarrollo de nuevos productos y servicios digitales
especializados, identificados a partir de necesidades y tendencias de las industrias y el
consumo mundial. En el Valle de Cauca existen algunos avances en la especializacion de las
empresas de tecnologia en ciertas industrias.

Sin embargo, el mayor porcentaje de empresas se han focalizado en desarrollo de producto
a la medida o desarrollo de productos genéricos o estandar. Este proyecto les permitird
hacer un salto hacia nuevos modelos de negocio y acceso a clientes sofisticados en el Pais y
en el mundo.

El proyecto “Transformacién Digital para la reactivacion econémica y crecimiento de los
cluster del Valle del Cauca” fortalecera los procesos de gobernanza de las Iniciativas
clusteres a través del desarrollo de una agenda de trabajo de impulso digital Inter cluster,
por medio de las siguientes actividades:

10
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® Se realizaran sesiones Inter clister de réplica metodoldgica y buenas practicas
identificadas y desarrolladas durante la ejecucién del proyecto en el uso de
tecnologias digitales para el desarrollo de modelos de negocio con las Iniciativas
Cluster del Valle del Cauca.

e Se definird una agenda de trabajo Inter cluster a corto y mediano plazo, que tenga
en cuenta las recomendaciones de las experiencias presentadas durante el
transcurso del proyecto y las oportunidades derivadas de la reactivacion econdmica
de los clusteres.

® Ademds, se articulara a la agenda de trabajo digital Inter cldster las universidades y
entidades de entorno para potencializar la estructuracién y ejecucion de futuras
actividades y proyectos.

De acuerdo con lo anterior, las empresas de Economia Digital del Valle deberian apuntar a
ubicarse en 1 de las siguientes 3 opciones estratégicas:

) Product Centric: en esta opcidn las empresas se enfocan en la funcionalidad,
calidad, capacidad, disponibilidad y flexibilidad del producto/servicio, para lo
cual se requiere el uso de tecnologias digitales para mejorar la eficiencia
operativa y equipos interdisciplinarios en ingenieria de software.

) User Centric: en esta opcidn los desarrollos de las empresas estan centrados
en el usuario del area funcional, con soluciones abiertas a integracion basadas
en experiencia del usuario y en propuestas de solucién de procesos de
negocio. Esta opcién también requiere de la conformaciéon de equipos
multidisciplinarios de ingenieria de software y otras disciplinas (antropdlogos,
disefadores, economistas), y la incorporacién de funcionalidades de
ominacanalidad para el usuario final, a través del uso de tecnologias digitales
para mejora de procesos internos y pilotos.

1) Business Centric: esta opcion se enfoca hacia la mejora de los modelos de
negocio del cliente por medio de la transformacidn digital y el conocimiento
del negocio vertical a través de propuestas de valor para la implementacién
estratégica, uso de tecnologias digitales para innovar en el modelo de negocio
del cliente y la tercerizacion de procesos y redes globales de conocimiento.

En la medida en que las empresas del Cluster de Economia Digital profundicen sus
conocimientos sobre otras industrias y focalicen sus desarrollos bajo esta ldgica, las
empresas de los demads clusteres podran encontrar soluciones cada vez mas pertinentes y

11
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de agil implementacion, que resuelvan la baja implementacién de tecnologias 4.0 en otras
industrias actualmente.

Proyectos potenciales en las tres lineas de trabajo:

LINEA 1 — CONOCIMIENTO VERTICAL
Centros de excelencia + habilidades especializadas

PROYECTO 1: CREACION DE ARENAS DE INNOVACION

Objetivo General:
Desarrollar que facilite la definicién y puesta en marcha de proyectos de desarrollo

Objetivos especificos:
e Definir proyectos de implementacién
e Creacion de consorcios de innovacion para el desarrollo de productos

Metodologia de creacion de arenas de innovacion:
1. Mesas de trabajo y Banco de proyectos:
e Conformar mesas de trabajo con empresarios y un dinamizador o analista para
ayudar a definir los proyectos
e Establecer reglas de trabajo de las mesas de presentacion de proyectos
e Realizar distintas iteraciones para entender las necesidades concretas de cada
escenario de aplicaciéon
e Conformar banco de proyectos concretos.
2. Definicién de proyectos:
e Crear grupos de trabajo de estructuracion de proyectos
e Definir reglas de juego y requisitos de entrada y salida del proyecto
e Definir comités técnicos de vigilancia y lideres por proyecto
e |dentificar potenciales aliados por proyecto — mapa de aliados
e Definir metodologias para gestion y formulacién de proyectos
e Conformar consorcios
3. Puesta en marcha:
e Seiran conformando de manera natural consorcios que pondran en marcha el
proyecto especifico
e Preparar propuesta de proyecto con modelo de financiacidn y/o business plan

12
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e Poner en marcha los proyectos por parte de los consorcios y sus respectivos
equipos

PROYECTO 2: ESTUDIO DE ESCENARIOS DE APLICACION VERTICAL

Objetivo general: Definir escenarios de aplicacion vertical (1 o 2 industrias al afio) como
oportunidades de negocio concretas para las empresas de economia digital.

Objetivos especificos:
e Elaborar un mapa de ruta de los potenciales servicios/procesos por industria
(actuales y futuros)
e Facilitar la verticalizacidn de la oferta a partir de necesidades reales de mercado
e Tematicas: industrias locales de gran potencial de crecimiento y de facil acceso.
e Obtener casos de éxito verticales para la difusién y facilitacion de la adopcion de
servicios y procesos en las industrias priorizadas.

Metodologia de desarrollo de estudio de escenarios de aplicacion:
1. Entrevistas individuales:
® Entrevistar a expertos de la industria y empresas de la demanda local sofisticada.
e Establecer potenciales necesidades del negocio.
2. Definicidn y priorizacidon de oportunidades:
e Analizar una industria vertical especifica incluyendo prospectiva de mercado vy
tendencias.
e I|dentificar dreas temdticas en donde existan oportunidades de negocio para las
empresas del cluster.
3. Mesas de trabajo oferta — demanda:
e Priorizar las dreas tematicas de interés a escenarios de aplicacién
e Definir capacidades necesarias para su conversion a potenciales proyectos
4. Difusidn y busqueda de aliados/partners:
e Presentar publicamente los resultados, hacer convocatoria abierta a las empresas
para definicion de proyectos.
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PROYECTO 3: EVENTOS DE GENERACION DE DEMANDA NACIONALES E
INTERNACIONALES

Objetivo general:
Definir una estrategia de difusidon de los proyectos verticales implementados con éxito para
promover la implantacidn de los servicios/productos/soluciones en la industria.

Objetivos especificos:
e Definir los formatos de difusién del resultado de los proyectos a la demanda para
generar ventas.
e Posicionar los productos/servicios/soluciones en el vertical desarrollado a nivel
nacional e internacional.

PROYECTO 4: FORMACION PARA EL DESARROLLO DE HABILIDADES VERTICALES
(BUSINESS SPECIFIC)

Objetivo general: Desarrollar capacidades vinculadas a los proyectos de innovacién en
conocimiento vertical.

Objetivo especifico:
e Desarrollar un recurso humano con alto nivel de conocimiento del negocio vertical.
® Proyecto definicién programar formacién:
e Andlisis de situacidon actual:
e Identificar las IES que forman en competencias core para el Cluster de Economia
Digital.
e Hacer inventario de programas académicos, estudiantes y profesionales.

Metodologia de desarrollo para formacion para el desarrollo de habilidades verticales
(Business Specific)
Mesas de trabajo:
e Mapear iniciativas desarrolladas por otros actores en verticales.
e Entrevistar a las IES con el expertise “pertinente” en el vertical de negocio.
e Realizar mesas de trabajo con IES de la regién con experiencia en vertical de negocio,
empresas del negocio vertical y empresas del cluster.
e Establecer necesidades mapeadas en los proyectos de etapas anteriores - arenas de
innovacion.
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e Definir un plan de formaciéon vertical y su formato de entrega - programas “in
house”, “finishing schools”

PROYECTO 5: PROGRAMA DE FORMACION EN GESTION DE CUENTAS CORPORATIVAS Y
COMERCIALIZACION DE SOLUCIONES AVANZADAS.

Objetivo general: Generar capacidades de comercializacidn y consultoria para la venta en
el mercado corporativos para cargos medios de las empresas.

Objetivo especifico:
e Generar cursos que desarrollen capacidades de comercializacién y consultoria para
la venta en el mercado corporativo con el cliente.

Metodologia de trabajo para programa de formacion en gestiéon de cuentas corporativas
y comercializacion de soluciones avanzadas:

e Realizar entrevistas individuales a las IES que tengan la experiencia pertinente para
determinar un programa académico potencial.

e Realizar mesas de trabajo con actores como las empresas del cluster de economia
digital y las IES para definicion de los contenidos del programa.

e Definir el plan de formacién y modalidad de importacidn i.e. Finishing schools

e Poner en marcha un programa intensivo de maximo 6 meses de duracién con
participacion en recursos de las empresas.

PROYECTO 6: CENTROS DE EXCELENCIA VERTICAL

Objetivo general:

Impulsar espacios para el intercambio de conocimiento, la innovacidn, aplicacion de las
mejores practicas e integracién de equipos multidisciplinarios (tech+business) al interior de
las empresas y/o compartido (area del cluster).
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Objetivo especifico:

® Generar espacios colaborativos para llevar a cabo proyectos de alto valor.

Metodologia de trabajo para Centros de excelencia vertical :

e Vigilancia tecnoldgica

e Comité de trabajo con actores clave interesados: empresas del cluster, empresas
de las industrias verticales, universidades y demds instituciones.

e Analizar diferentes modelos de controles de excelencia vertical.

e Realizar viajes de benchmarking con empresarios/entidades.

Modelo de implementacidn:

e Definir el modelo de implementacion: financiacidn, infraestructura (localizacion),
lineas de trabajo.

Proyectos:

e Identificar proyectos de desarrollo de soluciones acorde con las verticales y
necesidades detectadas.

e Living labs, retos de innovacion colaborativa
Conexidn de casos de éxito con proyecto de eventos de generacion de demanda
nacionales e internacionales.

PROYECTO 7: FERIA ESPECIALIZADA DE SERVICIOS DIGITALES
Objetivo general:
Generar espacios de conexién entre las empresas del Cluster de economia digital y las

empresas de diferentes verticales.

Objetivos especificos:

e Disefar y realiza una feria especializada de tecnologia enfocada en verticales de
negocio.
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e Crear unaagendade conocimiento de alto nivel para las empresas de la regidén segin
verticales de negocio.

Metodologia de trabajo para Centros de excelencia vertical :
® Proyecto de capacitacién para acceder a la demanda especializada:
e Disefo del evento
e Definir formatos, espacios y alcance del evento
e Identificar necesidades de formacién y capacitacion (comerciales, técnicas y de
innovacion)
Preparacion previa al evento:
e Capacitar a las empresas del cluster de economia digital de la mano de las IES en
cuanto a posicionamiento estratégico de la oferta.
e Guiar a las empresas en mejores practicas para el desarrollo de pitches de negocio.
Feria especializada de tecnologia por vertical de negocio:
e Ejecutar Feria especializada de servicios digitales teniendo de referencia otros
eventos de posicionamiento masivo de otros clUsteres como: Epicentro Cluster,
BiON; Qualinn.

LINEA 2 - INNOVACION
Acceso a ecosistemas internacionales e implementacion de 4.0

PROYECTO 1: OBSERVATORIO DE CONOCIMIENTO - CONEXION CON I1+D GLOBAL

Objetivos General:

Establecer una metodologia de trabajo de apropiacién y generacién de conocimiento para
detectar tendencias tecnoldgicas y difundirlas entre las empresas del cluster de Economia
Digital.

Objetivo especifico:

e Implementar una metodologia de analisis continuo que entregue informacion en
“hot topics” en tiempo real.

e Metodologia puesta en marcha de observatorio de conocimiento

e Proyecto de definicién del observatorio de economia digital

e Crear base de informacion para detectar nuevos temas de interés y tendencias de
economia digital a través de la consulta de reportes internacionales y entrevistas
con expertos.

e Definir los temas de interés y formatos de “paquetizacién” de conocimientos.
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e Establecer formatos de difusién de informacién para las empresas.

Metodologia de trabajo para observatorio de conocimiento — conexidn con I+D global:
1. Primer analisis de hot topics internacionales
e Analizar tendencias tecnoldgicas y/o de servicio en el ambito de la economia
digital
e Inteligencia competitiva a través de reportes especializados
e Implementar procesos de vigilancia tecnoldgica para seguir la informacién de cada
“hot topic”
2. Definicién y profundizacién de “hot topics”
e Definir de manera periddica los “hot topics” a partir del conocimiento generado en
un horizonte de 3 afios
e Priorizar al menos 3 hot topics con los empresarios a partir de las capacidades y
soluciones entregadas actualmente y profundizar en ellos.

PROYECTO 2: PLATAFORMA DE PROYECTOS DEL OBSERVATORIO DE CONOCIMIENTO

Objetivo general:
Maximizar la informacion producida y disponible del observatorio de conocimiento para la
generacion de nuevos modelos de negocio y crecimiento de la demanda.

Objetivo especifico:
e Crear una metodologia de trabajo para sofisticar la oferta de las empresas a través
del desarrollo de proyectos que correspondan a las tendencias tecnoldgicas y con
un enfoque en el crecimiento de la demanda.

Metodologia de trabajo para plataforma de proyectos del observatorio de conocimiento
e Metodologia puesta en marcha del observatorio de conocimiento
e Definicidn areas de interés
e Desarrollar mesas de trabajo con los empresarios por cada “hot topic”.
e Definir oportunidades de mercado donde exista interés de desarrollar proyectos
teniendo como insumo los resultados de la inteligencia competitiva
Difusidon de resultados
® Realizar seminarios de difusion a los empresarios con la participacién de expertos
internacionales en los “hot topics” priorizados.
® Recoger intereses de participantes del total de empresas
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Andlisis y deteccidn proyectos
e Definir proyectos concretos proyectos de [+D en los “hot topics” como
implementacién de metodologias, plataformas, procesos de entrega con grupos de
empresas interesadas y capaces.
e Seirdn armando las alianzas de forma natural a medida que se definan los
proyectos.
Creacion alianzas
e Estructurar los grupos de trabajo (alianzas) que desarrollaran cada proyecto.
e Desarrollar business plan.

PROYECTO 3: MODELO DE TRANSFERENCIA TECNOLOGICA ENTRE UNIVERSIDADES Y
EMPRESAS

Objetivo general:
Establecer una metodologia de trabajo conjunta con las universidades y/o entidades de
formacién para transferir tecnologias que impulsen la innovacion en las empresas.

Objetivo especifico:

e Tener recurso humano con alto nivel de conocimiento de metodologias,
plataformas y tecnologias flexibles, escalables y adaptables.

e Metodologia de trabajo:

e Realizar entrevistas individualizadas a las universidades para identificar grupos de
investigacion

e I|dentificar necesidades puntuales y desafios de innovacién de las empresas

e Evaluar calidad de I+D y establecer su pertinencia

e Realizar alianzas o convenios con universidades para transferencia tecnolégica a
través de grupos de investigacion o para enlazar empleados de las empresas con
programas especificos

e Desarrollar proyectos con casos aplicados a las empresas - conexidn con arenas de
innovacién y observatorio de conocimiento.

PROYECTO 4: PROGRAMAS DE FORMACION TRANSVERSAL
Objetivo general:

Promover formacion especializadas en metodologias, plataformas y tecnologias 4.0 que
respondan a las necesidades detectadas para la demanda sofisticada.
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Objetivo Especifico:
e Tener recurso humano con alto nivel de conocimiento de metodologias,
plataformas y tecnologias flexibles, escalables y adaptables.

Metodologia de trabajo para programas de formacion transversal
e El observatorio de conocimiento ird definiendo aquellas metodologias, plataformas
y tecnologias en las que hay que enfocarse en los proximos 3 afios.
Definicion de areas de formacidn
Entrevistas individualizadas con expertos internacionales
Plan de formacién transversal

Entrevistas individualizadas a expertos internacionales que tengan experiencia en

tecnologias 4.0, metodologia y/o plataforma para determinar un programa

académico potencial.

® Puesta en comun en paralelo con instituciones que ya estan promoviendo
formacion en estos dmbitos (SENA, IES, PACIFITIC) para alinear esfuerzos.

e Poner en marcha un programa de 6-12 meses maximo con el formato mas
indicado.

e Esta metodologia se puede replicar por cada area potencial de desarrollo definida

por el observatorio de conocimiento.

LINEA 3 - ACCESO A MERCADOS INTERNACIONALES Y CAPITAL SOFISTICADO
PROYECTO 1: MAPA DE CAPACIDADES PARA LA INTERNACIONALIZACION

Objetivo general:
Desarrollar actuaciones de posicionamiento, visibilidad y marketing bajo una narrativa
conjunta que serd expuesta en eventos vinculados a los verticales de negocio desarrollados.

Objetivo Especifico:
e Estructurar un catdlogo internacional de los servicios que prestan las empresas
bajo estandares internacionales.

Metodologia de trabajo mapa de capacidades internacionales:
e Mesa de trabajo:
e Definir los parametros minimos para incluir el servicio/producto/solucién en el
catdlogo internacional.
Encuestas y entrevistas
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e Realizar una encuesta y entrevistas individualizadas a las empresas para obtener
informacidn a partir de los pardmetros previamente definidos.
Formatos de difusion

e Definir los formatos de difusion del catdlogo internacional
Actualizacién

e Definir metodologia para actualizar el catalogo anualmente con los
servicios/productos/soluciones surgidos de los proyectos de innovacion

PROYECTO 2: PROGRAMA DE DESARROLLO DE NEGOCIO INTERNACIONAL

Objetivo general:

Trabajar con un grupo de empresas del cluster con voluntad de internacionalizarse
(alrededor de 10-15), de manera que estas puedan ganar competitividad de manera
conjunta y, al mismo tiempo, los resultados puedan extrapolarse y estimular la expansion
internacional de otros.

Objetivo especifico:
e Implementar metodologia de desarrollo de negocio internacional.

Metodologia de trabajo para programas de desarrollo de negocio internacional

® Acceso y posicionamiento internacional

e Modelo de internacionalizacidn

e (atalogo de productos y servicios internacionalizables

e Definicién de modelo de internacionalizacién.
Priorizacion de paises

e Definicidn de paises de intereses

e Atractivo de mercado paises de interés

® Priorizacidn de paises
Prospectiva por pais

e Andlisis de mercado

e Viaje previo preparatorio al pais

e Oportunidades para las empresas del cluster

e Necesidad de partners en destino y analisis de estos
Proyecto desarrollo de negocio pais

e Grupo de trabajo de oportunidades detectadas
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Talleres de desarrollo de servicio/producto
Viaje con empresas y viajes con clientes
Reunidn con partners potenciales

Grupo de trabajo feedback

Seguimiento de contactos del cluster
Posibles decisiones del cluster

Comunicacién dentro del cluster

PROYECTO 3: PROGRAMA DE POSICIONAMIENTO DE LA OFERTA EN MERCADOS
SOFISTICADOS

Objetivo general:

Construir la narrativa estratégica, el posicionamiento del Valle del Cauca y los logros
conseguidos en los proyectos de innovacién a nivel internacional para fijar a la region en el
mapa global

Objetivo Especifico:
e Difundir la narrativa estratégica a través de acciones concretas de posicionamiento
basadas en un plan de marketing y posicionamiento estructurado.

Metodologia de trabajo para programa de posicionamiento:
e |dentificacion de fondos de financiamiento
e Realizar entrevistas con expertos y medios especializados
e Construir narrativa conjunta
e Hacer presentacion publica de logros en eventos internacionales de referencia de
los verticales desarrollados (vinculado a eventos de generacién de demanda)
Relacionamiento con fondos de financiamiento
e Estructurar plan de marketing y posicionamiento a nivel internacional teniendo a
partir de la narrativa estratégica y mapas de capacidades construido.
Ejecutar rueda de financiamiento especializada
e Desarrollar acciones de comunicacidn en eventos o medios especializados.

PROYECTO 4: INTELIGENCIA DE MERCADOS EN FONDOS DE CAPITAL SOFISTICADO
Objetivo general:

Identificar los fondos de inversidon especializados en temas digitales a nivel global con
énfasis en verticales trabajadas
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Objetivo especifico:

Generar acercamiento entre los fondos de capital de riesgo y las empresas.

Metodologia de trabajo para inteligencia de mercados en fondos de capital sofisticado
éQue son fondos de capital sofisticado? Unidades superavitarias conformadas por
inversionistas con un perfil especifico. Entre las caracteristicas mds comunes se
encuentran:

e Capital para invertir por encima de USD 2.5 millones
Un networking amplio y de buena calidad
Experiencia en mercados financieros
Reconocimiento en el mercado como inversionista
Flujo de caja suficiente para invertir en proyectos con retorno a largo plazo

Estan dentro de un selecto grupo de inversores que les permite acceder a
oportunidades cerradas para un inversionista ordinario.

PROYECTO 5: RUEDA DE FINANCIAMIENTO ESPECIALIZADA

Objetivo general: Generar un espacio de conexidon entre los principales fondos de
financiacion especializada del pais e internacionales con empresas de base tecnolégica
digital.

Objetivo especifico:
e Acercar a las empresas a los principales fondos de financiacidon de proyectos de
base tecnoldgica digital que soporten el proceso de internacionalizacion e
innovacioén del cluster de economia digital.

Metodologia de acercamiento a fondos de financiacidn:
e |dentificacion de fondos de financiamiento
e |dentificar a nivel local e internacional fondos interesados en empresas de base
tecnoldgica digital
e I|dentificar fondos interesados en las industriales priorizadas por el cluster de
economia digital
Relacionamiento con fondos de financiamiento
e Buscar agendas de acercamiento con los diferentes fondos de financiamiento para
gue conozcan el clister de economia digital.
e Invitar a los fondos a la rueda de financiamiento especializada.
Ejecutar rueda de financiamiento especializada
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e Ejecutar rueda de financiamiento especializada que permita apalancar a las
empresas del cluster de economia digital.

RIESGOS DEL PROYECTO

Los riesgos de desarrollo son aquellos referidos a que la intervencidon o proyecto no alcance
sus objetivos o inadvertidamente cause efectos negativos, contrarios a los esperados.

RIESGO IMPACTO PROBABILIDA MEDIDAS DE
(Alto, Medio, D DE MITIGACION
Bajo) OCURRENCIA
Los principales retos Realizar una comecta
estratégicos de negocio evaluacion del estado de
pricrizados por parte de las tecnologias digitales de
usuarias finales, en los Clusters la cadena de valor de
participantes del proyecto, no MEDIO 30% cada Cluster participante
satisfagan completamente &l para obtener una
principal reto de una de las identificacion certera de
usuarias finales del Cluster en los  principales  retos
particular estrategicos
Personal técnico de las usuarias Asignacion de un equipo
finales no dedican el tiempo ejecutor por cada una de
necesario para el desarrollo del MEDID 30% las  wusuaras finales
proyecto desde el inicio del
proyecto.

Los riesgos de reputaciéon son aquellos referidos a la generacion de una opiniéon o
percepcidon publica negativas respecto al proyecto, a sus ejecutores o a las instituciones
donantes

RIESGO IMPACTO PROBABILIDA MEDIDAS DE
(Alto, Medio, D DE MITIGACION

Bajo) OCURRENCIA
La Camara de Comercio de Cali La CCC contara con un
no alcance los objetivos del equipo técnico
proyecto encargado de

Alto 59, acompanar a las
empresas y supenisar la
correcta gjecucion
técnica y financiera del
proyecto

Los riesgos fiduciarios, son aquellos referidos al uso inadecuado de los recursos de la
cooperacion por parte de los beneficiarios o ejecutores de los proyectos, por destinarse a
propositos distintos o no ser adecuadamente registrados, viéndose limitados los logros
obtenidos a cambio de la inversidn.
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IMPACTO PROBABILIDA
RIESGO {Alto, Medio, D DE MEDIDAS DE MITIGACION
Bajo) OCURRENCIA
Ejecucion de los «Creacion de un fondo
recursos en aclividades exclusivo para el manejo de
diferentes a las ALTO o9, los recursos
correspondientes del \ferificacion con la
proyecto Interventoria de la ejecucion
financiera del proyecto.

Los riesgos financieros se refieren a la potencial pérdida o disminucion de los recursos de la
cooperacion por factores como tipo de cambio o no disponibilidad de los recursos previstos
para la intervencion.

RIESGO IMPACTO PROBABILIDA | MEDIDAS DE MITIGACION
(Alto, Medio, D DE
Bajo) OCURRENCIA
Problemas financieros en Analisis previo de capacidad
las  usuarias finales de pago de las empresas y
Flesencadenadus por MEDIO 10% sfnpurt.e de sus estados
imprevistos que afecten financieros.
el aporte de recursos de
la contrapartida
IMPACTOS ESPERADOS

Para la region:
Durante el proceso de definicion del Plan de Accion del El Cluster de Economia Digital se
identificaron 5 retos estratégicos:

1. Orientacidon de modelos de negocio enfocados a la demanda
2. Construccidn de redes de conocimiento

3. Acceso a recurso humano capacitado

4, Atraccion de capital sofisticado

5. Internacionalizacién

En particular, el primer reto establece que las empresas de Economia Digital deben
desarrollar un mayor conocimiento del negocio vertical y generar contenidos estratégicos
de acuerdo con nuevos modelos de negocio digitales. Adicionalmente, la digitalizacién ha
sido identificada como un factor clave para competir por parte de las empresas de las demas
Iniciativas Cluster. En este sentido, el proyecto “Transformacién Digital para la reactivacion
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econdémica de los Cluster”, genera oportunidades de negocio tanto para las empresas de
Economia

Para los beneficiarios:

Se espera un crecimiento promedio de empresas usuarias finales de al menos 12,8% vy al
menos 3 empresas alcanzan crecimientos de dos digitos en las ventas de la linea de negocio
impactada por el Proyecto, bajo lalinea base de 9,8%. Supuestos: ® Las empresas mantienen
su crecimiento promedio anual en un contexto de reactivacién econémica ¢ Las empresas
pueden operar sin restricciones provocadas por situaciones de alerta por la pandemia de
COVID-19

En relacién con los impactos, se espera que:

® Las Empresas de las Iniciativas Cluster de Cali — Valle del Cauca tengan retos
estratégicos de negocio identificados y oportunidades de productos y servicios
relacionados con tecnologias 4.0 priorizadas

e Las Empresas de las Iniciativas Cluster de Cali — Valle del Cauca creen soluciones
digitales desarrolladas y validadas (técnica y comercialmente)

® Las Empresas de las Iniciativas Cluster de Economia Digital de Cali — Valle del Cauca
cuenten con una estrategia (roadmap) de incorporacién de nuevas tecnologias
digitales y nuevos modelos de negocio segun verticales (conocimiento de la
industria de las diferentes Iniciativas Cluster)

CRONOGRAMA

Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes | Mes
Descripcion 1 2 3 4 5 1] T ] 9 10 | 11 | 12

Realizar un analisis E‘S[I’QIEQIED de modelos de neqoCio apalancados en
tecnologias digitales, en un contexto de reactivacion econdmica, para los
Clister participantes

Analizar €l nivel de desamolio digital de los Clister paricipantes

Definir retos de negocio para cada Cllster participante

Identificar y priorizar las soluciones digitales para los retos esiratégic os
definidos por los Clister a los cuales perfenecen las empresas usuarias
finales

Desarmoliar road maps para definir el alcance de las soluciones digitales
priorizadas para cada Ciisier participanie

Acompafiar 1a conceptualizacion y desarrollo de 1a solucidn digital para cada
reto priorizado por las empresas usuarias finalkes panicipantes

Walidar el desarrollo digital con potenciales clientes
Realizar plan de cierre de brechas de implementacion

||Diseﬁar un Modelo de Negocio
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RESULTADOS ESPERADOS

e Aumentary desarrollar la adopcidn de tecnologia de las empresas paraincrementar
la productividad empresarial.

e Articular los programas de fortalecimiento empresarial del sector Comercio,
Industria y Turismo.

® Incentivar la creacién de empresas innovadoras y productoras de bienes de mas
alta complejidad.

e Fortalecer el mercado de capitales colombiano porque carece de profundidad y
tiene un desarrollo desigual.

e Garantizar el acceso de las empresas a mecanismos de financiamiento que les
permitan aumentar su productividad y competitividad.

e Fortalecer las relaciones de las empresas y la academia

PRESUPUESTO
Valor Total del Proyecto (en pesos colombianos) $850.000.000
Valor de Cofinanciacion (en pesos colombianos) $600.000.000
Valor de Contrapartida (en pesos colombianos): $250.000.000
Contrapartida en Efectivo de entidades | $250.000.000 | Contrapartida en S0
de apoyo y empresas Especie
RESULTADO DE LA GESTION
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CONCEPTO

1. INTRODUCCION

2. ESTUDIO DE MERCADOS

3. ESTUDIO LOCALIZACION

4. ESTUDIO TECNICO
OPERATIVO (INGENIERIA DEL
PROYECTO)

5. ESTUDIO FINANCIERO

CRITERIO

RESUMEN
ANTECEDENTES
NATURALEZA DEL PROYECTO

BREVE DESCRIPCION DEL
SECTOR

ESTUDIO DE LA DEMANDA

ESTUDIO DE LA COMPETENCIA
(OFERTA)

ANALISIS DE PRECIO

LOCALIZACION DEL
PROYECTO
TAMARNO DEL PROYECTO

ANALISIS DE
MACROLOCALIZACION
ANALISIS DE
MICROLOCALIZACION

ANALISIS DEL PRODUCTO O
SERVICIO

ANALISIS DE PLANES DE
DESARROLLO

MODELO DE
FUNCIONAMIENTO
DESCRIPCION DE LOS
SERVICIOS

ANALISIS DE TECNOLOGIA

ANALISIS DE EQUIPOS
ANALISIS DEL RECURSO
HUMANO

ANALISIS DE LA INVERSION

ANALISIS DE FLUJO DE
EFECTIVO

PORCENTAJE DE
APROBACION

25%

4%

20%

15%

SI NO

X X X
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6. ESTUDIO ORGANIZACIONAL

7. ESTUDIO JURIDICO

8. ESTUDIO AMBIENTAL

9. ESTUDIO SOCIAL

10. ESTUDIO DE RIESGOS

ANALISIS DE COSTOS DE
FINANCIACION Y OPERACION

ESCENARIOS DE INVERSION

INDICADORES FINANCIEROS
DEL PROYECTO

ESTRUCTURA
ORGANIZACIONAL DEL
PROYECTO
PROCEDIMIENTOS
ADMINISTRATIVOS DEL
PROYECTO

ALTERNATIVAS JURIDICAS

EVALUACION DEL IMPACTO
AMBIENTAL
IMPACTOS AMBIENTALES

PLAN DE MANEJO AMBIENTAL

EVALUACION DE IMPACTOS
SOCIALES

MATRIZ DE RIESGO

PLAN DE MITIGACION DEL
RIESGO

¥ Confecamaras

Red de CAmaras de Comercio

5%

0%

5%

3%

5%

82% ‘

2. RESUMEN DEL ACOMPANAMIENTO A LA PRESENTACION ANTE LAS FUENTES DE

FINANCIACION.
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El proceso de presentacion ante la fuente de financiamiento, se realizé a través de internet, la fuente de
cofinanciacién seleccionada es Global Innovation Fund https:/www.globalinnovation.fund/apply/stage-of-
funding/, entidad que apoya las iniciativas de cualquier sector econémico, de empresas privadas y sector
publico, de entidades de con fines y sin fines de lucro.

La fuente de financiamiento dispone un formulario en linea: https://www.globalinnovation.fund/form/ , el
formulario se diligencia con informacion basica del proyecto, en idioma en inglés:

Titulo del proyecto

Empresa que presenta el proyecto

Descripcién o Pitch del proyecto.

Resumen de la presentacion del proyecto en maximo 1800 palabras.
Tipo de financiamiento solicitado.

Valor total solicitado para financiamiento, escrito en délares.

Tipo de financiamiento luego del financiamiento de GIF.

Tipo de sector econémico.

Ademas de ofra informacién complementaria:

Pais de presentacion.

Duracién de ejecucion del proyecto en meses.

Definicién del estado del proyecto: prueba piloto, transicion o escalamiento.
Datos informativos de la empresa.

Datos de contacto de la persona a cargo de la presentacion.

Esta informacién y otros datos relacionados con la identificacion del pais y regién de presentacion, ademas de
entidades de apoyo, se diligencia para dar un mayor entendimiento a GIF para su evaluacién.

Luego de la presentacion, informan a la persona de contacto registrada en el formulario, sobre la decision de si

avanza en el proceso o definitivamente no sigue el filtro. Es importante destacar que no hay una fecha particular
de respuesta.

3. FINANCIACION

PROYECTO FINANCIADO:SI __ NO___

De ser positiva la respuesta, diligencie este cuadro:

ENTIDAD VALOR ($)
FINANCIACION (Entidad Financiadora)
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COFINANCIACION

(Entidad que aporta contrapartida 1)

(Entidad que aporta contrapartida 2)

(Entidad que aporta contrapartida n)

VALOR TOTAL DEL PROYECTO ($)

ANEXO. SOPORTE DE RADICACION

GLOBAI
INNOVATION
FUND

Connect with us G o @
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